oty

marketing at retail solutions

In & Qut

Par Pierre-Alain Weill

Cumuler les effets du
merchandising visuel dans et en
dehors du linéaire

IFMP-Dp>
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Sortir des promotions
prix/prospectus routinieres

* Depuis la fin 2006, le chiffre d’affaires réalisé sous
promotion ne varie guere, selon les données d’IRI : il
plafonne autour de 17 %, alors que les moyens engagés

continuent.

« Selon IRI France, les études Shopper montrent en effet
gue le consommateur se demande de plus en plus si les
promotions sont vraiment de bonnes affaires

* Plus de prix permanents en baisse, des promos
raisonnables avec, depuis le debut 2009, des prix nets
réduits en promotion sans artifice
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Attraction /confusion/ Séduction?

* Les prix sont percus comme un plus points de vente,
 ensemble récreons les territoires de marques
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Creéer Les territoires de marque:

I'exemple Tassimo

* Par la réorganisation de I'implantation
e Par la valorisation du produit

o Par l'information sur I'innovation

e Parle Cross ou CO marketing

 Par le corner de marque

Py
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En Linéaire

Boutique Tassimo Dosettes WEI 3 pgee!
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Par 'animation/dégustation

TR W VO AR
T A
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Par un cross-merch/co-marketing
dans un rayon associé

. Au rayon petit
électroménager

. Présentoirs
associant la
marque Bosh
pour les
machines et
Tassimo pour les
dosettes de
boisson.

. Un effort
particulier est
porté sur
I'information avec
une tirette info en
tiroir sur les
présentoir plus
une PLV
« infotower »
pour montrer
toute la gamme
des boissons en
vente au rayon
épicerie

Boutique Tassimo P.E.M
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Corner de margue permanent Tassimo réalisé par Weillrobert chez Saturn

Nov 2010 IFM. copyrights 8
www.weillrobert.com



Recrutement /Impulsion

Valorisation: catégorie et produit
Dégustations et rappel rayon
Cross-merchandising

Multi placement: temporaire et permanent
théatralisation

s
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Rayon Vodka
Balisage avec frontons lumineux par conduction de
lumiere acrylight , caissons avec éclairage des
bouteilles par chemins LED ultra plates
intégrés dans I'épaisseur du bois
création Malherbes / Weillrobert
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Joue de gondole pour recruter a proximité
de la catégorie et TVPLV Weillrobert pour
informer sur les innovations:

2 outils gagnants pour étendre son effort
sur le rayon

ouT
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Théatralisation:
obtenir 'effet
complice, un
shopper qui
construit sa
relation a la
marque avant

méme d’entrer
dans le rayon
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Le bon outil PLV au bon endroit: carton

ou métal, avec ou sans vidéo, exemples

de dispositifs adaptés au terrain pour un
méme client
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. Multiplacement

. Deux versions
du meuble
« terre de
Whisky »
développées
par Weillrobert.

. Meuble
boutique
permanente
bois et métal

. Meuble
entierement
carton pour
animations de
quelques jours

Nov 2010 IFM. copyrights
www.weillrobert.com



In & out

* Nouveaux outils PLV & Digital média
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Un bandeau oblique en bas du rayon, il capte I'attention, il fédére
une gamme. Structure en aluminium résistante aux chariots.
Message facilement interchangeable. Be line peut étre placé de
facon permanente ou pendant une MEA hors du rayon sous forme
de rappel.
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Be Line peut aussi étre
utilisé en dehors du rayon
pour recruter des
shoppers. Ici en station
service devant les
automates a boissons
pour attirer I'attention sur
les produits vendu juste
derriere dans la boutique.
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™

PromoSendsy weitroer

Le digital média du future arrive des aujourd’hui dans

les points de vente.... Démarquez vous de vos concurrents- Attirer
I'attention des consommateurs en leur proposant des messages
promotionnels ciblés a voir directement sur leurs télephones, tablettes
numeriques ou ordinateurs portables.

PromoSend le dernier cri de la technologie WiFi and Bluetooth
appliqué a la diffusion de proximité au point de vente!
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PromoSend.,

Des minis messages envoyes sur les téléphones a proximité, sans communication téléphonique!

PromoSend ™
Les avantages de cette nouvelle technologie

En utilisant les technologies de diffusion sans fil,
PromoSend diffuse vos messages facilement
sans étre intrusif!

Tous les messages peuvent étre créés diffusés:

Sous forme de videos,photos de messages
texte, ou de musique envoyez des infos produlit,
mini sondage, jeux, recettes, coupons de
reduction, invitations, rendez-vous ou plan
d’acces!
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Fonctionnement

PromoSend by weiirovert
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In & out

Plus d’info, un brief, un RDV, visiter le
showroom Welillrobert a Paris?

01 53 38 63 20
iInfo@welllrobert.net
www.welllrobert.com
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